
采购需求

1.项目说明

1.1 本章内容是根据采购项目的实际需求制定的。

1.2 供应商所报价格应为含税全包价，包含提供相关服务的所有费用，合同存

续期间采购人不额外支付任何费用。

2.采购项目的技术规格、要求和数量

一、项目概况

品牌是竞争力的综合体现。市委、市政府始终把品牌农业作为引领现代农业的

重要抓手，紧紧围绕中央和省、市关于高质量发展的决策部署，以质量兴农、品牌

强农为主线，以“青岛农品——绿色品质、世界共享”为主题，按照“有声、有色、

有效”工作基调，综合运用现代传播手段，创新拓展立体化传播方式，集聚资源宣

传推介“青岛农品”系列品牌，讲好品牌故事，打造“城市名片”，擦亮“金字招牌”，

全面提升“青岛农品”品牌知名度、美誉度和市场竞争力，为乡村振兴和农业农村

现代化提供新动力。

二、具体需求

（一）第一包（预算 92 万元）：“丰收耀品牌”系列活动，内容要求如下：

2.1.1 举办别具特色的青岛品牌日庆典（展览面积不少于 200 ㎡,参展企业不少

于 20 家）和 3场农产品产销对接活动（每场展览面积不少于 200 ㎡,参展企业不少

于 20 家）。

★2.1.2 持续打造“青岛农品”品牌 IP，制作“青岛农品”24 节气海报 10 期、

融媒体节目 6期，开展全媒体系列宣传；制作市知名农产品品牌奖牌和证书各 30

个左右。

2.1.3 围绕青岛农品、中国农民丰收节、数字农业和现代设施农业等重点工作，

在《农民日报》出彩色专版 1个、在《人民日报》出黑白版 1/8 版。

★2.1.4 开设 2个青岛农品“AI 数字人直播间”，对 20 个青岛农品进行直播带



货，设置 20 个短视频账号宣传推介，直播时长合计不低于 500 小时，打造“AI 数

字人+短视频矩阵”。

2.1.5 提供推广投放规划表，要注明投放类别、媒体、栏目、节目、内容、篇

数等内容。投标时需提供承诺书扫描件并加盖公章。

2.1.6 提出合理运行机制，有详尽的工作计划和落地执行能力。具备自有传统

媒体，能够合理的利用自有媒体及外部媒体进行推广发布。投标时需提供承诺书扫

描件并加盖公章。

2.1.7 建立专业团队，供应商拟投入项目的服务团队人员须不少于 5人。投标

方案中需提供服务团队人员的姓名、联系方式、身份证号码、毕业证复印件。供应

商工作人员履行合同时的应急安全由供应商负责。

2.1.8 提供“青岛农品”热点事件应对服务。根据“青岛农品”热点事件关注

情况，进行应对处理服务，进行有效控制。自合同签订之日起一年内，若因供应商

引发有关采购人负面影响及不良反映，扣除成交金额的 20%。项目验收时，供应商

须提供验收申报书。投标时需提供承诺书并加盖公章的扫描件。

2.1.9 供应商在投标服务方案中须包含以下内容，但不限于以下内容：

2.1.9.1 提供详细的投放规划表。

2.1.9.2 提供“青岛农品”热点事件应对服务方案。

2.1.9.3 拥有影响力大的自主网络发布平台和自有融媒体矩阵情况介绍。

2.1.9.4 提供安全承诺，若在活动中发生产品质量安全事故，由供应商自行负

责。

3.商务条件

3.1 服务期限：

自合同签之日起至2024年11月30日。

3.2服务地点：

青岛市，采购人指定地点。



3.3付款方式：

合同签订后支付50%，项目完成并验收后支付剩余资金。

3.4服务成果验收

服务期满或完成服务成果后，采购人应对服务的成果和资金使用情况进行详细

而全面的检验。采购人有权限根据检验结果要求成交供应商立即更换或者提出索赔

要求。检验合格后，由采购人组成的验收小组签署验收报告，作为付款凭据之一。

3.5服务质量保证期

3.5.1成交供应商应按磋商文件规定向采购人提供服务。

3.5.2在服务期限内，成交供应商应对出现的质量及安全问题负责处理解决并承

担一切费用。

3.6服务保障

成交供应商应提供及时周到的售后服务。

3.7服务响应时间

成交供应商在接采购人通知后立即做出响应，2小时内到达现场，4小时内解决

完毕。

注：上述要求以及标注中：

带“★”条款为实质性条款，供应商必须按照磋商文件的要求做出实质性响应。

带“※”标注的产品为供应商开标时需提供的样品，中标后供应商送至采购人

指定地点封存。供应商提交的样品与响应文件不一致的，由供应商承担相关法律责

任。

带“◆”条款为可能实质性变动的技术、服务要求以及合同草案条款内容。
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